Introduccio

La historia i evolucio dels mercats i de les ciutats
al llarg dels segles van lligades i en paral-lel
perqueé han sigut i son centres d'intercanvi, de
compra i venda, pero molt especialment espais de
socialitzacio, creacio i intercanvi de coneixements
I cultura. Al seu voltant les ciutats creixien,
Terrassa va creixer al voltant de la Torre del Palau
| el mercat de la Placa Major. En aquest treball
estudiarem la seva historia, el naixement dels
nous mercats. El mercat de la Independéncia
d'arquitectura Modernista i el mercat del Triomf
Noucentista amdos mercats son patrimoni
historic cultural local. Descriurem la seva
actualitat abans i durant la pandemia, i ens
preguntarem el seu futur. Personalment hi vaig
treballar durant uns anys en el mercat de la
Independencia, i la seva arquitectura la trobo
molt interessant i d'aqui el meu interes pel
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Objectius del Treball

e Coneixer els antecedents historics dels mercats i quin paper
tenen en l'estructuracio de la ciutat.

e Saber quina és la situacio dels mercats a Terrassa avui dia,
I com han viscut les crisi i com han sofert I'impacte de la
pandéemia i els confinaments.

e També respondre a si tenen futur i com se'l plantegen,
tenint en compte els nous reptes digitals.

POBLACIO
62 respuestas

Metodologia

DONA

EDAT : 18-25 ANYS

EDAT : 26-45 ANYS

EDAT : 46-65 ANYS

Per assolir aquests proposits dividirem el

treball en dues parts, la primera sera teorica basada en

bibliografia sobre la historia de Terrassa, historia del

Mercat de la Independencia, Mercat del Triomfi el Homes: 9, el 14,5%

treball . Mercadal de Marti I'Huma, per mitja de Bibliografia Web Dones : 43, el 69,4 %

de I'Ai i al diari linia. | Edatl8-25anys :1 .el 1,6%
e I'Ajuntament, I altres diaris en linia. | una part Edat 26-45anys 7 , el 11,3%

practica que consisteix en enquestes a compradors fetes edat 46-65anys: 37,el 59,7%
a traves de Google Forms i a I'Associacio de Comerciants, Edat+65anys:15,el24,2%
Analisi DAFO, i les enquestes els adjuntarem en els

annexos.

Resultats obtinguts i analisi

Tant de I'analisi de les enquestes de Google Forms com de |I'analisi D.A.F.O.,
les dades demostren que la majoria de la poblaciéo de la mostra coneix els
mercats de Terrassa, sobretot el mercat de la Independencia, el 98,4% de la
mostra, tambeé és el més visitat amb un 37,1%. El mercat de Sant Pere el
segueix amb un 74,2% quant a coneixement i l'utilitza el 12,1% I' ha utilitzat
alguna vegada. La poblacié creu majoritariament que tenen futur, i que sén
referents de producte fresc i de qualitat. Pero tambeé queda reflectit que les
grans superficies i supermercats son competéencia amb un 88,7% de
compradors fixes.

Conclusions

Pel que fa a les diferents preguntes que es plantejaven en els Y
objectius, en relacio amb si estan vius i tenen futur, la resposta és G\‘}.
rotundament afirmativa. Tots els indicadors de les enquestes ens /\
porten a pensar que son dinamics, personals, humans, actius i amb 4 N
ganes de continuar creixent. Pel que fa a I'impacte de la pandemia
que ens podria fer pensar que seria negativa per a la vida dels "I
mercats i que podria arrossegar-los més a una situacio dificil, hem
comprovat que no ha estat aixi. Ans el contrari, la crisi ha estat un ';
factor d'estimul per accelerar algunes iniciatives que ja havien estat |
plantejades, o inclus per comencar-ne de noves i un éexit total perque
inclus la poblacié no clientelar va confiar en ells fent comandes en
linia.
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